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INTRODUCTION

A strong brand has a recognisable and uniform
corporate identity. This manual contains the branding
guidelines for the correct use of the Eurol logo, the
colors, the fonts, photography and other corporate
identity elements.

You will also find examples of the correct use of the
corporate identity on various applied designs such

as advertisements, brochures, banners and flyers. If
you have any questions about our corporate identity,
please contact the marketing department via

marketing®@eurol.com.
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LOGO

Eurol has three logo variants

€, leld-
eur‘OI Shield-logo

The shield logo is the most recognisable element of the Eurol

LUBRICANTS

corporate identity. This logo is the default.

uroc

Shield-logo with slogan

@ The logo with the slogan ‘Powering Performance’ is used as a final

LUBRICANTS

element when there is enough space available, like on the back of a

eur°I POWERING brochure, business card or trailer.
PERFORMANCE

LUBRICANTS
Landscape logo

Distance URL This logo may only be used in exceptional cases if not enough space

20% logo height is available for the shield-logo. To be used for wide applications such

e u Po I as leg and sleeve patches on clothing, billboards and exceptionally on
sponsor vehicles.
o LUBRICANTS
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Bounding box. Do not place any items in this area

@)
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|EUIr O | rerFormance
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BRICANTS

Do not rotate Do not stretch

LUBRICANTS

Do not colorise Do not use wrong colours
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€.
eurol
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RFORMANCE

POWERING
PERFORMANCE

Do not deconstruct Do not deconstruct

AT
<1
LUBRICANTS

rol

LUBRICANTS

Do not deconstruct Do not use outlines
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Eurol-Logo-FC

Eurol-Logo-PMS295+485

Eurol-Logo+Slogan-FC

Eurol-Logo+Slogan-FC-Text-White

€,

eurol

LUBRICANTS

€,

eurol

LUBRICANTS

€,

eurol| s

LUBRICANTS

€.
eurol [

LUBRICANTS

Eurol-Logo-PMS295

®
eurol

LUBRICANTS

Eurol-Logo-Black

Eurol-Logo-Diap

©)
eurol

LUBRICANTS

Eurol-Logo-RGB

Eurol-Logo+Slogan-PMS295+485

Eurol-Logo+Slogan-PMS295+485-Text-White

€,

eurol| s,

LUBRICANTS

€.
eurol [

LUBRICANTS

Eurol-Logo+Slogan-PMS295

Eurol-Logo+Slogan-Diap

®

eurol

LUBRICANTS

€,

eurol

LUBRICANTS

®

eurol| cowmms...

LUBRICANTS

eurol [EEEE..

LUBRICANTS
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Eurol-Logo+Slogan-Black

Eurol-Logo+Slogan-RGB

Eurol-Landscape-Logo-FC

®

eurol| s

LUBRICANTS

€,

eurol| s

LUBRICANTS

Pdeurol

LUBRICANTS

LUBRICANTS

Eurol-Landscape-Logo-PMS295+485

Eurol-Landscape-Logo-FC-Text-White

€ eurol

Eurol-Landscape-Logo-PMS295+485-Text-White

deurol

LUBRICANTS

€ eurol

LUBRICANTS

Eurol-Landscape-Logo-Black

Eurol-Landscape-Logo-RGB

Eurol-Landscape-Logo-PMS295

Eurol-Landscape-Logo-Diap

®eurol

LUBRICANTS

deurol

LUBRICANTS

®eurol

LUBRICANTS

LUBRICANTS

BRANDING GUIDELINES

®eurol

BRANDING GUIDELINES

13



14

BRANDING GUIDELINES

40% SLIJTAGE
VERMINDERING

Audi RS 3 Tom Coronel

Met de Eurol Specialty Racing OW-40 werd een hogere
‘topsi

resultaa

“Met dez

was de slijtage aanzienlijk minder dan met EIf HTX 840°,

vertelt Francois Verbist, Team Manager, Comtoyou Racing

POWERING
PERFORMANCE EUROL.COM/RACING

WAVE

The wave is a recognisable element of the Eurol
corporate identity. It is a pattern of lines and
symbolises the dynamics of Eurol. The lines can

differ in colour and direction.

Corporate wave

On a white or light background use the normal variant and on a blue
or coloured background use the diapositive variant. The wave can be
cut on the left or right side. This can be determined on a case-by-case

basis.

Usage

We apply the wave to all corporate media with large surfaces where

full surface photography is less suitable. Think of exhibition walls,

company cars and trucks or sponsor vehicles.
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Bewezen kwal

ktesten

/ eurol [
i / s LUBRICANTS

©,
ADV&,—E‘}”

www.eurol.com/olie-adviseur

EUROL.COM

Eurol blue highlight

BRANDING GUIDELINES

FC

PMS

RAL

RGB

HEX

Primary colours

Eurol Blue Eurol Red
C100 M63 YOO Ke7 CO M95 Y100 KO
295 C 485 C

5003 Saphirblau 3028 Reinrot
ROO G40 B88 R218 G43 B31
002858 da2bif

COLOUR

Spot colours

Grey Specialty
Cle M11 Y11 K27
Cool Grey 6 C

9006 Weilaluminium
R168 G168 B170

a8a8aa

Grey Typography
C40 M30 Y20 Keo
Cool Grey 10 C

7015 Schiefergrau
R80 G83 B9O

50535a

Blue Highlight
C84 M44 YOO KOO
2174 C

5015 Himmelblau
R14 G122 B191

Oe7abf

BRANDING GUIDELINES
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TITLE IS SET
IN CAPITALS

Subheading in lower case and
if needed more than one line

Ut omnitatem ab inctem dus eos volorer rovidem re nihilliam
et la serferro moluptatur alic te nectatet, con porepraero
consequi ut porum quiassi officat emporum iliguam quatem
cum vitatus enda dit provideles magnimus etum accab incto
quunt.

Dis et verspedi imus velique volorat ommodi dollendae
restiumquis eaquiaspeles delenistrum eos soluptiae nis

min periat quid utem nus, occab iusam evenditas maximus,
audaes iditates eos earitia autem re mo blaborp orerfer

chilibus.
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AL

Title/heading 30 pt
Leading 27 pt

Gap

1 x subheading line

Subheading 15 pt
Leading 16,5 pt

(CETo)
1 x bodytext line

Body text 10 pt
Leading 18 pt

Commuters Sans Regular

abcdefghijkim
nopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

Commuters Sans ExtraBold

abcdefghijkim
nopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
1234567890

TYPOGRAPHY

We prefer to use the font ‘Commuters Sans’. We
apply this in three different variants, Regular,
SemiBold and ExtraBold. If this font is not available

we use Arial.

L]
Basics
Plain text: Commuters Sans Regular - Lower case
Titles/headings: Commuters Sans ExtraBold - Capitals

Subheads: Commuters Sans ExtraBold + Lower case

Exceptions

For Russian text use Arial Cyr Regular.

For Chinese text use Noto Sans Traditional Chinese.

BRANDING GUIDELINES




PHOTOGRAPHY

The photography is full of dynamics due to a low
point of view, slanting lines and splashing dust or

other out-of-focus elements.

The machine, vehicle or car comes out best. Your eye is drawn to it.
This already works well for racing photography but can also work

well for the other segments. This way we achieve a recognisable,

consistent visual language.

BRANDING GUIDELINES 21
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=S _ APPLICATIONS

onze producten zijn wereldwijd in meer dan 8 - .
landen verkrijgbaar, waar onze partners kunnen % 3

T 67 R R T e full-servicebenadering met

mark verder te ontwik smeermiddelen, technische vioeistoffen, g g \
productiefaciliteit zijn we in staat u een premium ing- en onderhoudsproducten. ~

kwaliteit te leveren. Onze producten voldoen aan de

Snelle levertijd dankzij onze grote
laatste specificaties en dragen de

voorraac
van vooraanstaande OEM’s.Het gebruik van Eurol

WINNAAR DAKAR 2022

Motorolién Transmissieolién

urol biedt een complete range aan volsynthetische, onze volsynthetische, semi-synthetische en minerale

semisynthetische en minerale m transmissieolién garanderen een uitstekende

torolién zin breed inzetbaar in de agr: bescherming van uw transm

‘& en eindaandrijving

zelfs onder de zwaarste bedrifsomstandigheder

en schokiasten. De producter ermen tegen

n corrosie en zijn bestand tegen wisselende

turen. Ook voor zowel automatische

transmissies als DCT's en CVT's bieden wij sen breed
Kwaliteit zit in ons DNA
. Topprestaties Zwaarste rally ter wereld
voertuigen en machines onder alle omstandigheden indeproe: euirollen de|Dakar Rally/sin onjosmakelii
de perfecte smering te geven. met elkaar verb Hydraulische olién Koelvloeistoffen
mens en machine met de elementen van eurol heaft verschillende hydrauiische ofién in oreid assortiment
De kracht van Eurol? hoogwaardige de natuur inspireert ons om producten te het assortiment, waaronder voor agrarische en ritrieten, amines en fosfater
gen. Met het IS , het uitgebreide serv grondverzetvoertuigen. Deze hydraulische olien Ze geven maximale bescherming tegen corrosie en
14001 certificaat bewaken we ons milieu- er de flexibele instelling en snelle Al T s o teger ‘“,\\ tete dascllnce gen en materialen in
en in uit nze ‘Dakar Proven Quality. olie n het milleu terecht komt of in aanraking komt

len? Dan biedt Eurol een range.

biologisch afbreekbare én foodgrade olién.

Eurol bandit

>rpulling gaat het om snelheid in

Eurol is de grootste onafhankelijke smeermiddelen-
fabrikant in Nederland. Al meer dan 40 jaar produceren

combinatie met extreme krachten. Het Eurol en verkopen wij een complete range smeermiddelen,

LSBT o ®] | ctioven koetioeisotton, echmische vieistotton

LUBRICANTS en reinigingsproducten voor uiteenlopende segmenten

Bandit team gebruikt en test al vele jaren onze
sTou

neermiddelen. De tractor is voorzi Vetten en sprays

van twee V8- Keith Black motoren die elk goed de toepassingen in uw tractor of

oor vrijwel iedere toepassing s er e

n spray met
O 0 o T O e e oertuig, biedt Eurol een range universele hoogstaande eigenschappen op het gebied van
Zijn voor 2,000 pk. De tr: rdt voortdur

o tractorolién (Super Tractor Ol Universal, smering

onderhoud, reiniging

rontwikkeld en draait n

Olieadviseur

passing in de motor, transmissie en

We bieden daarnaast een com
Nederlan: Europese kampioenschappen

or uiteenlopende

singen met super

Gebruik de olieadviseur op onze website voor het juiste

synthetische er hechtingseiger

‘appen bij z

wel lage als hoge
productadvies voor uw voertuig. Na het invoeren van het

bescherming tegen corrosie, oxidatie en st emperaturen. Deze vetten presteren optimal

onder extreme omstandighede: onder droge en natte omstandigh

merk en type voertuig, krijgt u direct productadvies voor ® Eurol specialty enbijhoge

drukbelastingen
alle vioeistoffen. De olieadviseur is ook verkrijgbaar als het streven naar optimale prestaties ander de meest extrem

app voor Android en Apple besturingssystemen ) geleid tot de ontwikkeling vi

standigheden hesft

onze high-tech Eurol Specialty smeermiddelen. Door onze.

[ roductiecapaciteit, lagere onderhoudskosten en een verlaging van de energiekosten. Kijk
eurol [T ! . T e e e
- : ' = eurol
oo on e =] LUBRICANTS
@ AppStore * Google Play 40:’;_%&%”

Adblue

een groot deel van de moderne dieseivoertuigen

-— uTTO

he sector en gror
Eurol biedt een breed assortiment aan olién

(Universal Tractor Transmission O, UTTO)

gebrulk van AdBlue. Eurol biedt een AdBlue

e
in9?'°" &

voor transmissies, vioeistofkoppelingen,

elen van uitlaatgassen in het SCR.

SYN

’ e - tuurbekrachtiging en hyraulsche, ofegekosic ; - yatoem om 20 aan de emisia-ssen te vokdoan
o ] = | rar-an koppelingssystemen van agrarische an . y Eurol AdBlue voldoet aan de IS0 22241 norm en s
5 iy P ! dustriele trac t deze olién leve erkrijgbaar in verschillende verpakkingsformaten.

www.eurol.com/olie-adviseur Bosch Car Service  Apeldoornseweg166A  0318-591276
Theunissen B.V. 6731 5C Otterlo www.autotheunissen.nl EUROL.COM www.eurolspecialty.com

omstandigheden

Space for dealer information Outside brochure Inside brochure
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Advertisement A4

@ —— Roll-up banner.
eur‘°| For readability on

LUBRICANTS

Photography
The photography must be dynamic. This wil be achieved

eye height the logo is

. due to a low point of view, oblique lines and splashing dust
positioned at the top.

or other out-of-focus elements.

Wave

The wave functions as a border between photo and text.

Text

Title, subhead and bodytext are located together.
Action flyer.

K

’w'

EUROL SéRVICE
) POINT =
1)
“““Meer rendement op
smeermiddelen

If the publication Typography

Title: Commuters Sans ExtraBold - Capitals -

i - e back =2 w =4 40% SLIJTAGE Font size X - Leading 90%.
i) &) Wil L ErEl e : At T = VERMINDERING Subhead: Commuters Sans Regular - Lower case -

ground. Font size 50% van X - Leading 110%.

is action based the

design stands out

Audi RS 3 Tom Coronel

Met de Eurol Specialty Racing OW-40 werd een hogere LY o —~——— Space between title and subheading is equivalent to one
topsnelheid gemeten bij de Audi RS 3. Dit is een direct J -

ACTI E! resultaat van lagere wrijving in de motor en aandrijflijn. : ” - ol — sentence Ilﬂe
L

" . ) “Met deze motorolie was de auto van Tom sneller en =
Eg;f.';‘;?;’&%’a;nwggiﬂ ;%%:}ﬁe;en was de slijtage aanzienlijk minder dan met EIf HTX 840, <l iz 4 Bodytext; Commuters Sans Regular .- Lower case -

gratis Eurol Koelbox zitje. vertelt Francois Verbist, Team Manager, Comtoyou Racing. . .
Font size © pt - Leading 180%.

EUROL.COM Dependant of the item in use the font size can vary.

eu r'OI :‘E,;VFE:;?AGANCE EUROL.COM/RACING

LUBRICANTS

Space for dealer information

L Straatnaam 111 0000 000 000
Bedrijfsnaam 2222 00 Plaatsnaam www.internetadres.nl
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Advertisement

banner online

26
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€,

euro

LUBRICANTS

EUROL.COM

Email signature

€,

eurol

LUBRICANTS

EUROL.COM

EMPOWERING
PERFORMANCE

75% CONTENT

o

Backside of trucktrailer

= .

EUROL.COM

25% CORPORATE

Side of trucktrailer
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The Energize symbol is a combination of a cursive text

and some elements from the Eurol wave

Basics
We always apply the Energize symbol to photography.
Where possible, part of the subject in the photo is

applied cutout over the symbol.

Energize your...

Energize is followed by one of the four brand values
of Eurol: quality, sustainability, innovation, brand
experience. This follow-up focuses on the subject in

the photo.

BRANDING GUIDELINES

€,

eurol

LUBRICANTS

EUROL.COM

Energize your champions

Energize your performance
Energize your durability

Energize your production

Typography

The brand value is set in Commuter Sans Semibold.
The font size of the succession is not fixed. This
depends on the size of the publication. Readability

determines the size.

ENERGIZE

your
durability

CAMPAIGN
ENERGIZE

Energize is a campaign style that you can apply to

different designs within the corporate identity.
If you want to work with this style, please contact

the marketing department at marketing®@eurol.com
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